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1. Kurzvorstellung Markenverband l\/‘

Der Markenverband: Der starke Bund fur Markenzukunft
MARKENVERBAND
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1. Kurzvorstellung Markenverband l\/‘

Der Markenverband: Der starke Bund fur Markenzukunft
MARKENVERBAND

... die einzige Organisation, die sich uber die Bedeutung der Marke definiert

.. die Spitzenorganisation der deutschen Marken- ... vertritt rund 400 Mitgliedsunternehmen

wirtschaft seit 1903 ... aus vielfaltigen Branchen - von Automobil, Finanzen,

.. die grofRte Markenorganisation weltweit Nahrungs- und Genussmittel Uber Telekommunikation

.. der Botschafter der Marke als Wertelieferant bis hin zu Luxus und Lifestyle

...mit einem Umsatz von ca. 500 Mrd. € in
Konsumguterindustrie und Dienstleistungs-
wirtschaft

.. der Ansprechpartner und Meinungsfuhrer
in allen relevanten Fragen rund um die
Marke und die Markenwirtschaft

...und rund 1,5 Mio. Arbeitsplatzen
in Deutschland

Der Markenverband

...verdeutlicht daher die Relevanz der Marke als Wertelieferant fur Gesellschaft, Verbraucher und Unternehmen
...ermoglicht einen Austausch quer Uber Kategorien und Warengruppen, der der gegenseitigen Befruchtung dienen soll

...setzt sich fir Rahmenbedingungen ein, die Marke sich entfalten lasst und Markengestaltung ermoglicht
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Selektiver Vertrieb erleichtert fur Hersteller und Handler
wettbewerblichen Erfolg

Dr. Andreas Gayk | Plattformverbote zwischen Wettbewerbsbeschrankungen und Effizienzgewinnen | 14.01.2016



2. Selektiver Vertrieb l /‘
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Bereits kein Verstof3 gegen Art.101 Abs. 1 AEUV = keine Freistellung notwendig

[selektive Vertriebssysteme] fallen mangels wettbewerbswidriger Auswirkungen
grundsatzlich nicht unter das Verbot des Art. 101 Abs. 1 AEUV, sofern sie drei
Voraussetzungen erfullen. Erstens muss die Beschaffenheit des fraglichen
Produktes einen selektiven Vertrieb bedingen, d. h., ein solches Vertriebssystem
muss ein rechtmafiges Erfordernis zur Wahrung der Qualitdat und zur
Gewahrleistung des richtigen Gebrauchs des betreffenden Produkts sein. Zweitens
mussen die Wiederverkaufer aufgrund objektiver Kriterien qualitativer Art
ausgewahlt werden, die einheitlich festzulegen, allen potentiellen
Wiederverkaufern zur Verfugung zu stellen und unterschiedslos anzuwenden sind.
Drittens durfen die aufgestellten Kriterien nicht Uber das hinausgehen, was
erforderlich ist.

Quelle: Vertikalleitlinien Tz 175
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Mit E-Commerce verandern sich die Gegebenheiten fur
Hersteller und Handler

Bedingung Stationar E-Commerce

Raum Begrenzt Entgrenzt
) Individuelle
Marketing Massenansprache Ansprache
Kommunikationshoheit Hersteller/Handel Konsument
: Gleichzeitigkeit, Zeitlich und
Kaufprozess/Fulfillment Anwesenheit| raumlich getrennt
Produktion/Logistik Grofde LosgrofRen| Individualisierung

* Welche Leistungen der Handler kann der Hersteller wie honorieren oder
incentivieren?

* Welchen Einfluss hat der Hersteller auf die Gestaltung der Absatzstatte?
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MARKENVERBAND

OLG Miinchen, KG, OLG Schleswig

* Keine Wettbewerbsbeschrankung, da + Bezweckte Wettbewerbsbeschrankung, da
Metro I-Kriterien eingehalten selektive Vertriebssysteme immer Einfluss
auf Wettbewerb haben (AEG)
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Die Einordnung eines Plattformverbots in Kernbeschrankungen
bisher mit deutlichen Unterschieden ...

Auseinandersetzung mit Art. 4 b) VertikalGVO

* Keine Kernbeschrankung, * Abgrenzbare Kundengruppe <« Kernbeschrankung
da Portalkunden keine nicht erforderlich, da
abgrenzbare Kundengruppe ~Beschrankung”

ausreichend = Zugang zu
Kunden wird schwieriger

* kann aber im Rahmen
diskriminierungsfrei
angewandter selektiver
Vertriebssysteme

* Erschwert wird jedenfalls gerechtfertigt sein
der Zugang zu Kunden, die
ausschlieflich oder
zumindest Uberwiegend auf
Plattformen einkaufen

12
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Andreas Mundt, Prasident des Bundeskartellamtes: ,.... Die Mdglichkeiten des Internets stellen
Hersteller wie Handler vor neue Herausforderungen. Unsere Aufgabe ist es, in diesem dynamischen
Umfeld Markte und Chancen zugunsten von Handlern und Verbrauchern offenzuhalten.
Selbstverstandlich durfen Hersteller bei der Auswahl ihrer Handler bestimmte Qualitatsanforderungen
stellen. Nach europaischem wie deutschem Kartellrecht ist es aber nicht erlaubt, wesentliche
Vertriebskanale wie den Online-Handel weitgehend auszuschalten. .... [Der Vertrieb Uber offene
Online-Markplatze] ist gerade fur kleine und mittlere Sportfachhandler auch in Anbetracht rucklaufiger
Kundenfrequenzen eine wichtige Moglichkeit, inren Kundenkreis zu erweitern. Auch die Verbraucher
profitieren hiervon ganz unmittelbar.“

»---Wenn Hersteller ihren Vertragshandlern verbieten, Preisvergleichsmaschinen und Verkaufsportale
zu nutzen oder die Verwendung der jeweiligen Markenzeichen fur eigene Suchmaschinenwerbung
ausgeschlossen wird, kann der Verbraucher gerade die kleineren Handler im Internet de facto nicht
mehr finden. ...“

Quelle: PM BKartA v. 02.07.2014 und v. 27.08.2015 (Hervorhebungen jeweils hinzugefugt)
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Einordnung von Plattformverboten als Kernbeschrankung nicht
uberzeugend

* Quantifizierung widerspricht * Gleichwertigkeit der Kriterien * Art. 4 bestimmt, das die
Anerkennung selektiver mit legitimen Offline- Freistellung entfallt.
Vertriebssysteme Verpflichtungen

* Einzelfreistellung bleibt
* Argumentation kommt selbst theoretisch moglich

nicht ohne Kundengruppe aus

* Erforderlich: Erschwerung des
Vertriebs an Kunden
unabhangig vom
Vertriebskanal

14
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AEG-Rechtsprechung /

BKartA Inderst-Gutachten

Im Ergebnis konnten sich durch ein Verbot der  Preiswirkungen sind selektiven Vertriebssystemen

Plattformnutzung die Suchkosten der inharent. Sie sind hinzunehmen, wenn sie nicht auf ein
Verbraucher erhdhen. Auch eine bestimmtes Preisniveau zielen, sondern sich in Folge der
unmittelbare Erhohung der Endverkaufspreise Handlerkosten fur erforderliche Pre- oder After-Sales

ist denkbar. Beides durfte Verbraucher Services ergeben.

schlechter stellen ...

Preis kann ein valides Signal fur die Qualitat von
Produkten sein; die Aufrechterhaltung eines hohes
Preisniveaus ein Anreiz fur Hersteller, hohe Qualitat zu
gewahrleisten.

Ein Automatismus, niedriger Preis bedeutet hdohere
Konsumentenwohlfahrt, besteht nicht.

15
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Drei wiederkehrende Argumente werden als Begrundung fur ein
Plattformverbot herangezogen

Hallo! Einloggen oder Neu

Stébern in
Kategorien™

16
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Arten von Flohmarkten

Die professionell organisierten Flohmarkte finden meist in einem deutlich kleineren Rahmen als die
traditionellen Flohmarkte statt. Das Verkaufsangebot besteht aus - oft minderwertiger - Neuware und
von Profis angebotener Ware. Verstarkt bieten Haushaltsaufloser Ware feil. Die Veranstalter professionell
organisierter Markte erschliefen immer neue Parkplatze, UferstrafRen und Brachflachen. Gelegentlich
werden von den Besuchern Eintritt oder Parkgebuhren erhoben..

Alternativen

Durch Internet-Auktionsplattformen wie eBay haben sich in den letzten Jahren das Angebot und die
Moglichkeiten des Absatzes von Gebrauchtwaren erhoht. Solche Internet-Auktionsseiten kommen dem
traditionellen Flohmarkt-Gedanken insofern entgegen, als das dortige Angebot ein zielloses Stobern und
zielgerichtetes Suchen nach Besonderheiten und Sammelsurien wie auf einem Flohmarkt ermoglicht.

Tina Miiller, Opel, zur Kampagne ,,Umparken im Kopf“:

... diese 15 Jahre hangen in den Kopfen wie eingebrannt. Das Marken-Image hinkt den
neuen, hervorragenden Produkten ... immer noch hinterher.

Quelle: Wikipedia (Zugriff: 06.01.2016), W&V 10/2014
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Handleridentitat muss gerade bei Serviceorientierung im
Vertrieb im Vordergrund stehen konnen

Bewertungsmoglichkeit der Plattform sichert nicht Servicequalitat jenseits der
Transaktion

5 Sterne sind die hochste und ein Stern ist die niedrigste Bewertung.
Was bewerte ich? Tipps fur die Bewertung

War der Artikel wie « Uberprafen Sie anhand der

beschrieben?
Top Online-Shops Deutschland - Noveml Ankatescveous) ove des
£ Im November herrschte Weihnachtsstimi

Artikel erhaiten haben

Mio. Besucher mehr als im Vormonat. Ebt Ik et Komamniation, * Beurtelen S, ob dr Verkaufer au e
2 mit dem Verkaufer? m ::’:::h:!abev p‘::engseg:gﬁen =
Insolvenz angemeldet hat. Ricklaufige Be verhalten hat.
+ Wenn Sie die Punktlichkeit de:
dagegen Otto, Tchibo und Bon Prix. b aVeh

berucksichtigen Sie nur Werktage
(Verkaufer lesen ihre E-Mails an
Wochenenden oder Feiertagen
moglicherweise nicht)

Rang Unternehmen . Wenn der Verkaufer wahrend des

einhalt, erhalt er automatisch 5 Ste,me fur
Kommunikation, die Sie dann auch nicht

Amazon andem konnen

Wie schnell hat der
. « Bewerten Sie den Verkaufer danach, wie
Ebay v""":::; ‘:e“ Astikel schnell er den Artikel nach Zahlungserhalt
Otto yosecwony verschickt hat, und nicht danach, wie
lange der Artikel nach Angebotsende zu
Ihnen unterwegs war.
Tchibo « Beurteilen Sie Verkaufer nicht negativ fir

N vom vice
Weltbid selbst oder vom Zoll verursacht wurden

Zakndo y" la:dden":ie die « Bedenken Sie, dass Verkaufer die
. " tatsachiichen Kosten fur
Lid! € Ve sowie eine

berechnen durfen, um ihren Zeitaufwand
Media Markt und die direkten Versandkosten
abzudecken
Conrad - Bedenken Sie auch, dass Verkaufer bei
internationalen Transaktionen je nach
Bon Prix Gesetzeslage des jeweiligen Landes
moglicherweise Zoligebuhren, Steuern
2 : s s ~ und Einfuhrgebahren entrichten missen
Nutzer, die mindestens einmal im Monat die Marke besuchten . Angebote, die mit kostenlosem Versand
angeboten und mit PayPal bezahlt
wurden, erhalten automatisch 5 Sterne fur

Basis: 30.000 deutsche Nutzer mit Web-Zugang zu Hause oder i Versand- und Verpackungskosten®

O 0 N OO & W N -

—
o

is: Bei Ty ndenF werden
\ sowie Vi und v nicht , da
der Fahrzeugversand Gblicherweise durch den Kaufer organisiert wird

Quelle: Nielsen Netview

Quelle: www.Lebensmittelzeitung.net, iugriff Marz 2013; ebay.de, Zugriff 06.01.2016
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Markenschutz in den AGBs und Grundsatzen von ebay
unterliegt einem langsamen Wandel

Eigenwilliges Verstandnis von Markenschutz im Friuhjahr 2014

Hallo! Einloggen oder Neu anmelden | WOW! Angebote Mein eBay Verkaufen Community Hilfe
~
may %ﬁ:‘tgggrli g:] ~ Suche... Alle Kategorien [v] SO Enveiterte Suche
Starseite = Hilfe = eBay-Konto = Grundsa dsatz zum N
Hilfe
Hilfe: Ubersicht Hilfeseiten durchsuchen el i . Ti
B W ipps
v Suchbegriff eingeben (z.B. .Verkaufer kontaktlere| m PP a
» Artikel finden %:
@
) Bieten & Kaufen Grundsatz zum Markenschutz Kundenservice §
o
p verkaufen & Gebuhren Haben Sie Fragen? Wir S
Es ist verboten, Zubeharteile von Markenartikeln ohne den helfen Ihnen weiter. =
» Bezahlen & Versenden zugehorigen Markenartikel zu verkaufen, wenn diese nicht auch g
Kontakt
vom Hersteller separat verkauft werden. — i
» Bewertungen )
¥ eBay-Konto o
v . Erlduterungen zum Grundsatz
Neu bei eBay eBay-Community
Anmelden und einloggen Wir haben hier eine — nicht abschliefende — Liste von unzulassigen ) )
9 Angeboten zusammengestellt. Dazu gehoren z.B. Profitieren Sie von den
eBay-Konto verwalten . . ; Erfahrungen anderer
Mit eBay-Mitgliedern kommunizieren . Schat_:hteln, Beutel oder Dosen, dl_t_a einen Marke_pan!kel enthiglten Mitglieder.
Bav-K hi und die dazu verwendet werden kénnten, einen ahnlichen oder
ebay- ‘?"m schatzen identischen Artikel zu verkaufen. . ) Fragen stellen, Lésungen
Grundsatze Ausnahme: leere Schachteln, Beutel oder Dosen, die allgemein als finden und Diskussionen
sammelwirdig betrachtet und zu diesem Zweck zum Verkauf verfolgen in den Hilfeforen
angeboten werden.
Hilfe-Index: A-Z « Zertifikate oder Garantien, blanko oder nicht mehr giiltig, ohne das
MNews fur gewerbliche Verkaufer 2ugehorige Produkt
Sicherheitsportal « Mit einem Markennamen versehene Plastiketiketten (z.B. mit Weitere Hilfe zum Thema
icherheltsponia Seriennummern), Schutzhillen, Einschlagpapierbégen oder Bander .
Rechtsportal ohne das zugehdrige Produkt N Grum_i_sat_ze o
Bay-C . unzulassigen Artikeln: v
eBay-Community Ubersicht
Quelle: ebay.de
19
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Markenschutz in den AGBs und Grundsatzen von ebay
unterliegt einem langsamen Wandel

Deutliche Veranderung im Januar 2016

IS Grundsatz zu Parfums und

x

1

Sperrung lhres Mitgliedskontos.

Was genau ist verboten und erlaubt?

Wir haben hier eine - nicht

- Liste von und erlaubten

Angeboten zusammengestellt. Dazu gehodren z.B.

v

Erlaubt

L

Eingeschrankt

@

Verboten

Neue, l kte Kosr dukte, Origi Bl

Facticen (Nachbildungen von Parfumflakons zu
Dekorationszwecken)

Sammlersticke (leere Flakons)

Parfiims in Oni 1S, eir oder
Proben dirfen eingestellt werden. Sie missen jedoch
sicherstellen, dass die grundlegenden und gesetzlich
erforderlichen Angaben und die Verpackung, wenn der Flakon
in einer besonderen Verpackung angeboten wurde, nicht
fehlen

L K dirfen eing werden,
wenn diese den gesetzlichen Vorschriften des Landes
entsprechen

Geruchsgleiche Parfums dirfen eingestellt werden, wenn in
der Artil den oder der B ung
nicht auf eine Marke Bezug genommen wird und das Angebot
nicht in einer Kategorie fiir Markenartikel erscheint. Diese
Richtlinie darf nicht umgangen werden, indem ein
Markenname falsch geschrieben wird oder in anderer Weise
wversucht wird, auf eine Marke anzuspielen oder Bezug zu
nehmen

Zu den unzulassigen Artikeln gehdren unter anderem:

Tester

Abfiliflaschen

Dekanter (Behalter, in die Parfum umgefilit wurde)
Angebote fir Produkte, die nicht den gesetzlichen
Anforderungen der Kosmetikrichtlinie (PDF auf Englisch)
entsprechen

Unverpackte Artikel

Benutzte Kosmetika

hmte Parfums und Kosr

Weitere Informationen zu den rechtlichen Anforderungen der EU

Weitere Informationen zu den rechtlichen Anforderungen hinsichtlich Verkauf und
Herstellung von Kosmetikartikeln in der EU finden Sie in der Kosmetikrichtlinie

(externer Link).

Quelle: ebay.de

VerstoR gegen unsere Grundsétze

Replik
Falscl
- Dasv
Recht
Progr:

I Grundsatz zu Repliken und ... %

-—H% 3

Es ist verboten, Falschungen und rechtswidrige Repliken (z.B.
gefalschte Uhren, Handtaschen oder andere Accessoires) anzubieten.

Erlduterung zum Grundsatz

Wenn ein Artikel den Namen oder das Logo einer Firma tragt, aber von
dieser Firma weder hergestellt noch zugelassen wurde, dirfen Sie ihn auf
eBay nicht anbieten

Wir haben hier eine - nicht abschlieRende — Liste von unzul3ssigen
‘Angeboten zusammengestelit. Dazu gehsren z.B.

+ Eine Geldborse mit dem Markennamen "Chanel", die nicht von Chanel
hergestellt wurde

Eine Armbanduhr mit dem Markennamen "Rolex”, die nicht von Rolex
hergestellt wurde

Ein gefalschtes Autogramm, das als echtes Autogramm angeboten wird
Ersatzteile fur einen Epson-Drucker, for die Artikelnummern und
-bezeichnungen von Epson verwendet werden, die aber nicht von Epson
hergestellt wurden

Das VeRI-Programm: Schutz geistigen Eigentums auf eBay

Mit dem VeRI-Programm (Programm fur verifizierte Rechteinhaber) setzen
wir uns dafir ein, dass geistiges Eigentum, wie Urheber- und b

Haben Sie Fragen? W
helfen lhnen weiter.

Kontakt

eBay-Community

Profitieren Sie von det
Erfahrungen anderer
Mitglieder.

Fragen stellen, Lasun:
finden und Diskussion
verfolgen in den Hilfef

Weitere Hilfe zum Th

eBay gegen Falschi
Fragen und Antworl
Grundsatze fur Vert
Ubersicht
Grundsatz zum Aus
der Echtheitsgarant
- Grundsatze zum Sc
von immateriellen
Schutzrechten

geschiitzt werden.
Zum VeRI-Programm

Sind Sie Rechteinhaber und machten sich beim VeRI-Programm anmelden
oder eine Rechteverletzung melden? Mehr Informaticnen

Wurde |hr Angebot uber das VeRI-Programm entfernt und Sie sind der
Meinung, dass es sich dabei um ein Versehen handelt? Mehr Informationen

VerstoR gegen unsere Grundsétze

Hinweis: Die Entscheidung, ob ein VerstoB gegen unsere Grundsatze
vorliegt, liegt allein bei eBay. Sie konnen sicher sein, dass wir jede

Meldung eines \ gegen unsere g
prafen.

Ein Verstolk gegen einen unserer Grundsatze kann eine oder mehrere der

felgenden Konseguenzen nach sich ziehen!

. Lbschung von aktiven (und bereits beendeten) Angeboten und
Suchanzeigen

Wzl

. zurVe
von
Urherberrechtsverle
eV

« Institut fiir Urheber-
Medienrecht

MARKENVERBAND
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Das Bekenntnis der grofSsen Plattformen beschrankt sich im
Kern auf Vermeidung eigener Markenverletzungen

Das Prinzip ,,Notice and Take Down* dominiert

» Prufpflichten in Abhangigkeit von der
konkreten Rolle

* Unverzlgliche Léschung rechtsverletzender
Inhalte nach Kenntniserlangung

* Hohe Anforderungen an Bestimmtheit von
Hinweisen des Rechteinhabers

* Ausschluss des rechtsverletzenden Nutzers

* |dentifizierung von Nutzern/Anbietern im
geschaftlichen Verkehr

« Keine pro-aktive Uberwachungspflicht

1 4

The develop of e offers unp PP ies to increase European consumers’
choice and access in the Internal Market. However, even if the vast majority of e-commerce that takes
place on the major internet platforms is legitimate, internet platforms can also be abused by some who seek
to distribute counterfeit goods. The sale of counterfeit goods over the internet is damaging and harmful
to all legitimate stakeholders including internet platforms, intellectual property rights owners and, most
importantly, consumers.

RIGHTS OWNERS’ USE OF NTD SYSTEMS

15.

16.

Rights Owners commit to use NTD offered by Internet Platforms for notifications of Offers of
Counterfeit Goods and commit to join respective rights protection programs of Internet Platforms (if
such programs exist). Rights Owners commit to take commercially reasonable and available steps to
ensure that they notify Internet Platforms in an efficient and comprehensive manner, of the presence of
Offers of Counterfeit Goods and commit to ensure that their use of NTD is undertaken in good faith.

Rights Owners commit to take commercially reasonable and available steps to notify in a responsible
and accurate way and with necessary precision to identify Counterfeit Goods and to avoid unjustified,
unfounded and abusive notifications. In cases where it is obvious that notifications are made without
exercising appropriate care, Rights Owners may be denied or may have only restricted access to NTD.
Rights Owners and Internet Platforms commit to cooperate to minimize potential consequences to
sellers in cases of erroneous notifications. Upon a request by the Internet Platform, Right Owners
commit to pay to the Internet Platform the listing fee and the commission fee’ of any Offers that were
deleted as a result of a notification(s) of multiple Offers made without exercising appropriate care.
Sellers relisting offers that have been deleted upon unjustified notification should not incur additional
costs.

27. Internet Platforms commit to take appropriate, commercially reasonable and technically feasible
measures, taking into consideration their respective business models, to identify and/or prevent pro-
actively the sale of Counterfeit Goods, especially obvious Counterfeit Goods, and to prevent such
goods being offered or sold through their services. The measures taken by Internet Platforms shall be
at their discretion.
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3. Plattformverbote

MARKENVERBAND
] L}
Muss Adidas zusammenarbeiten?
Telephone Integration | L ———————— [E=2od ™)
fwww.ebay.de/sch/i.html?_from=R40&_sacat=08&_nkw=adidogéut: © ~ & "ﬁadidog|eﬁay x ’ | — ok S
f v B v 1 @ v Setev Sicherheitv Barasv @~ | [ @
-— = ., ¥ EUR 3,90 versana
7 Beobachter &
Haustiere ADIDOG Hundepuliover
Hundepullover. Kaputzen Hoodie
EUR 5,20 EUR 4,99
i:;::ﬁ:ie:emnd 1x Adidog Style / Gr XL in ROT Hundepullover Hundepulli Pullover e e
Beliebt EUR 11,00 Kostenloser Versand
oder Preisvorschlag
+ EUR 3,90 Versand
7 Beobachter
Dog Clothes Pets Coats ; " Milzég
S:gcotton 1x Adidog Style / Gr S in ROT / Hundepullover Hundepulli Pullover il
EUR 5,50 EUR 11,00 1
Sofort-Kaufen oder Preisvorschlag
+EUR 3,90 Versand
8 Beobachter GEB LITZ.!;
WORDEN?
Adidog Hundepullover mit Kapuze
didas Perf
Zu,p:rsnoja g;:::.c: DE(?E 8,00 Noch 2T. 11Std. (Samstag, 3:48)
ebote
EUR44,95 PpLUS + EUR 2,40 Versand
Sofort-Kaufen
Kostenloser Versand
vy = ~
= 1 \\\‘1 Umfrage | AdC )
\\\‘1 - Kollektionen .
W ‘] A
-

Quelle ebay.de, Zugriff am 06.01.2016

22
Dr. Andreas Gayk| Plattformverbote zwischen Wettbewerbsbeschrankungen und Effizienzgewinnen | 14.01.2016




3. Plattformverbote

Muss Adidas zusammenarbeiten?

Stobem in
! adidas
% y Kategorien ™
Verwandt nike puma adidas tasche jack wolfskin bench adidas xI adidas xxI

Kategorien

Kleidung & Accessoires (92.493) Alle | Auktion  Sofort-Kaufen

Hemrenmode (18.787)

160.358 Ergebnisse fir adidas Suche speichern

Damenmode (14.518)

Herrenschuhe (27 Top-Angebote

Kindermode, Schuhe &
Access. (10.656)

520)

Erhéhen Sie Thre Verkaufschancen. Bewerben Sie Ihre Artikel

Damenschuhe (13.844)
Mehr v

Sport (72.448)

FuRball (20.6s;

Jogging (7.247)

Fitness (2.408)
FuRball-Fanshop (10.827)

Weitere Ballsportarten (5.937)
Mehr v

——

In allen Kategorien suchen
ADIDAS Forum Mid RS Herren..

EUR 59,95 sofort-Kaufen

+ Weitere Optionen

EUR 54,90 sofort-iauien
+ Weitere Optionen

Marke

Artikelzustand Alle ein

[J Neu (124.481)

[J Gebraucht (25.567)

[ Keine Angabe (310) L

ADIDAS NEO DERBY I

Quelle ebay.de, Zugriff am 02.03.2014

Stobemn in i
% y Kategorien ™ adidog
Verwandt hundepuliove

Kategorien

Haustierbedarf (142) Alle | Auktion  Sofoi.

Hunde (148) 153 Ergebnisse fir adidog

In allen Kategorien suchen

Suche speic.....

Produktart Alle einblenden
[] Mantel (17)

[] Pullover (133)
[] Shirt (15

Farbe

[ Blau (43
[ Gelb (27
[] Grau o)
[J Rot (s1)

[ Schwarz (2

HundegréBe Al e
s @3

OM @2

OL o

O XL o)

O XXL (9

Geschlecht  Alle einl

\

MARKENVERBAND

ALT

Hundepullover Adidog G|
eur 11,39

Sofort-Kaufen

Kostenloser Versand

Adidog Pullover gr. Min g
Eur 29,95

0 Gebote
+ EUR 2,50 Versand

Dr. Andreas Gayk| Plattformverbote zwischen Wettbewerbsbeschrankungen und Effizienzgewinnen | 14.01.2016

23



M

1. Kurzvorstellung Markenverband
2. Selektiver Vertrieb

3. Plattformverbote

4. Schlussbemerkung

Dr. Andreas Gayk| Plattformverbote zwischen Wettbewerbsbeschrankungen und Effizienzgewinnen | 14.01.2016



4. Schlussbemerkung M

MARKENVERBAND

OLG Frankfurt stutzt sich in der Deuter-Entscheidung zu Recht
auf Tz 54 der Vertikalleitlinien

Vertikalleitlinien, Tz 54; PM OLG Frankfurt v. 22.12.2015
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4. Schlussbemerkung M

MARKENVERBAND

Appell an die Diskussion
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